Studium Kultur

Marketingmanager fur Musen

Im Herbst startet Europas erster MBA-Fernstudiengang Kulturmarketing

ie Hochschule Harz und die Fach-
DhochschuIeMerseburg bietenabdem
Wintersemester 2003/04 gemeinsam
einen Fernstudiengang »K ulturmarketing«an.
BeideHochschulen biindeln mit diesem Ange-
bot ihre Kulturmanagement-K ompetenzen.
Der bundesweit einmalige M asterstudiengang
ist speziell auf dieWeiterbildungsbedurfnisse
der Mitarbeiter und FUhrungskréfte kulturel-
ler Betriebe des offentlichen und privaten
Sektorszugeschnitten, die
inihrer beruflichen Tétig-
keitvielfatigeMarketing-
aufgaben zu l6sen haben.
Er ist aber auch fur Kiinst-
ler und Absolventenkiinst-

nissen der Kultureinrichtungen bzw. ihrer
Mitarbeiter und der Kinstler entstand ein
Studiengang, der sichinhaltlichander sachlo-
gischen Struktur desM arketingmanagements
von Kulturbetrieben orientiert. Das Fernstu-
dium umfasst insgesamt finf Semester, von
denendieerstenvier Semester der Vermittlung
vonWissenundder Aneignung von Fahigkei-
ten dienen. Im flinften Semester wird die
Masterarbeit verfasst.

Berufsbegleitender Masterstudiengang Kulturmarketing an den Hochschulen
Harz und Merseburg

Softskills
Selbstmanagement und Présentationen
Projektmanagement

lerischer oder kultureller
Studienrichtungen ein in-
teressantes Weiterbil-
dungsangebot.

Beim Studiengang »Kul-

Prozess

Marketingmanagement-

in der Kultur

eine moderne, wissenschaftlich-praktische
Qualifikationim M arketingmanagement von
Kulturbetrieben anstreben.

DieStudierenden erhalten Fernstudienbrie-
fe, diesieselbsténdig bearbeiten. Sokannam
Wohn- und Arbeitsort und zu eigenbestimm-
tenZeitenstudiert werden. Einmal monatlich
haben die Studierenden die Mdglichkeit, mit
Hochschullehrernund Expertenihr Wissenzu
Uberpriifen, zu erweitern und anhand von
Planspielen, Fallstudien
und Projekten anzuwen-
den. Die Seminare fin-
deninca vierwochentli-
chem Rhythmusjeweils
von Freitagmittag bis

Interkulturelle Kommunikation
1. bis 3. Semester

Eigenstéandige
Projektentwicklung mit

turmarketing« handelt es OkonomlsA%f;jyféundlagen snrategiscﬁer;ral L)ff operativer

sichumeinfiinfsemesri ges Gestalt Sr:ra:igsiter mente Plaqung

berufsbegleitendesFernstu- . unL¢I12g. ISemLtlester) ??rgglr;;?il(l)%n

dium, indem wissenschaft- (1. bis 4. Semester und

licheund praktischeGrund- Mastersemester)

lagendesM arketingmanage- -

ments von Kulturbetrieben S m 37
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auf der Grundlagevonzwei 3 '

Studien konzipiert. Wie

eine Studie der Harzer
Hochschulgruppee.V. (Wernigerode) aufzeigt,
verfligen bel 78% der befragten kulturellen
Einrichtungenweniger als25% der Mitarbei-
terimkulturellen Bereich Uber einekaufmén-
nisch/betriebswirtschaftliche Qualifikation.
88% der Mitarbeiter der Kultureinrichtungen
sehengeradeKulturmarketingal seinbesonders
wichtigesWeiterbildungsthemaund 79%wuin-
schen sich die Hochschulen als Anbieter sol-
cher Weiterbil dungsangebote.

Der SozialKulturProjektee.V. (Merseburg)
hat zur sozialen und wirtschaftlichen Lage
von Kinstlern in Sachsen-Anhalt analysiert,
dass Kunstler in der Beherrschung von Mar-
ketinginstrumentarien einewesentlicheM 6g-
lichkeit sehen, ihre Einkommenssituation zu
verbessern. Diesbetrifft nicht nurihr eigenes
Marketing, sondern auch das Marketing von
kunstvertreibenden Dienstleisternwie Agen-
turenund Kunstanbietern, aber beispiel sweise
auch von Theatern oder Galerien.

Ausgehend von den analysierten Bed(irf-
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Spezialthemen des
Kulturmarketing wie z.B.
Corporate Identity

Qualitatsmanagement

Stadt- und Regionalmarketing

(3. und 4. Semester)

Sonntagmittag an den
Cranachhdfeninder Lu-
therstadt Wittenberg
statt. Die Cranachhofe
sind ein einzigartiges
Bauensemble, das vom
Maler, Kaufmann und
Politiker Cranacherrich-
tet wurde. Via Intranet
besteht dartiber hinaus
dieMoglichkeit, sichmit

Sponsoring
Online-Auftritt

Kulturrecht

Kulturtourismus

Neben den allgemeinen Grundlagen der
Analyse, der Strategiebildung und desEinsat-
zes operativer Gestaltungsinstrumente wer-
den Kompetenzen in wichtigen Handlungs-
feldern wie Marketingkommunikation, Be-
schaffungsmarketing, Internetmarketing,
Marketingcontrolling, Internes Marketing,
Kulturtourismus, Marketingrecht, Selbstma-
nagement, Présentation, Projektmanagement,
interkulturelle Kommunikation und Projekt-
entwicklung vermittelt.

Nach erfolgreichem Abschluss fuhrt der
Weiterbildungsstudiengang zu deminternati-
onalen akademischen Grad des Masters of
Business Administration (MBA).

Zugangsvoraussetzung ist ein abgeschlos-
senes Hochschulstudium und mindestens
zweijahrigeBerufserfahrung—Kinstler, Kul-
turschaffende, Mitarbeiter und Flihrungskréfte
kultureller Betriebe desdffentlichen und pri-
vaten Sektors, die téglich komplexe Marke-
tingaufgaben zu bewaltigen haben und daf tr

den Mitstudierenden
bzw. Dozenten auszu-
tauschen.

Fur die Organisation
desStudiums, dieDurch-
fUhrung der Présenzver-

anstaltungen undfir diekostenloszur Verfi-
gung gestellten Fernstudienmaterialien wer-
den Gebiihren in Hohe von 9.500 € erhoben.
Eine Ratenzahlungist méglich.

Das Bundesministerium fiir Bildung und
Forschungfordert dasProjektim Rahmendes
BLK-Programms »Multimediain der Hoch-
schule«. AuRerdem wird das Projekt von der
Fernstudienagentur desFachhochschul -Fern-
studienverbundesbegleitet und kofinanziert.

DieBewerbungfur diesesberufsbegleiten-
de Masterstudium ist generell bis zum 15.
August einesjeden Jahresmdglich.

Weitere Informationen zum Studiengang
und zur Bewerbung oder auch zu Reststudi-
enpléatzen fur das WS 2003/04 unter:
www.kulturmarketingstudium.deoder bei der
Hochschule Harz: Dipl.-Kfm. (FH) Marco
Lipke, Friedrichstral3e 57 - 59, 38855 Werni-
gerode, E-Mail: mlipke@hs-harz.de, Tel:
03943/659-600.

Marco Lipke
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